
死亡

非難・流出

地域から流出

少子高齢化

販売禁止

交通規制

炭水化物

脂肪分

塩分

アルコール

成分・薬物

世代

地域

経歴

宗教

視覚

聴覚

味覚

嗅覚

触覚

直感

人間関係

承認

集団

ＳＮＳ

不況・所得減少

物価高騰

品揃え

物不足

不作

物不足

豊作

価格低下

新技術

競争激化

新規開拓 輸入・新産地

新店舗開設

ドラッグストア

ホームセンター

外食

通販

テイクアウト

インターネット

完全食品

カロリー

主観

個人

５感

代替品

長期的

文化

習慣

短期的

ブーム

流行

中期的

季節的

流行定着

原料価格の下落

生産者増加

薄利多売へ

業態変更

大量仕入

大量販売

市

場

全

体

が

増

加

ラ

イ

バ

ル

が

増

加

同業者

独自に仕入れ先開拓

店舗改装

（大型化）

薄利多売へ

業態変更

新規参入

（異業種）

客観

社会

買

え

な

い

供

給

の

動

き

供給が減った
販売「数」が

低下した

価格高騰による買い負け

供

給

が

増

え

た

自

社

の

中

で

増

え

た

価格低下仕入増

健康

摂取する

控える

善悪

良し悪し

文化

価値観

習慣

嗜好

好き嫌い

売

上

の

動

き

需

要

の

動

き

人口減

災害

人口動態

規制

消

費

行

動

の

変

化

買

う

・

買

わ

な

い


